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De Digitale Universiteit

• een samenwerkingsverband van negen hogescholen en 

universiteiten

• gericht op onderwijsvernieuwing met ICT

• werkt in projecten aan de ontwikkeling van expertise en digitale 

leermiddelen en implementatie

• streeft breed en langdurig gebruik van producten na

• projecten worden uitgevoerd door de instellingen zelf

• onder regie van een „centraal bureau‟

• hoofdzakelijk met eigen middelen



Digitaal onderwijsmateriaal?

• Al jaren wordt het einde van papieren leermiddelen voorspeld… 

• We gebruiken steeds meer ICT in het onderwijs… 

(wie gebruikt er nog geen Blackboard)

• Toch blijven boeken volop in gebruik!



Intussen…

• Hebben steeds meer mensen (dus ook studenten) een notebook 

en/of een PDA

• Is het e-book min of meer een fiasco geworden, maar toch

• Vinden we het al heel gewoon om muziek niet meer uit de winkel te 

halen, maar te downloaden van internet

• Zie je in “alle” auto‟s een navigatiesysteem

• Kun je TV kijken op je mobiele telefoon!



Nieuwe leermiddelen

• digitaal onderwijsmateriaal wordt vaak gebruikt

• naast veel boeken en ander „papier‟ (handouts, readers e.d.)

• overgangssituatie: cd-in-boek

• toekomst: studenten kunnen leermiddelen downloaden naar hun 

eigen „leesapparaat‟

– vanaf de onderwijsinstelling

– rechtstreeks bij de uitgever

– bij „makelaars‟ (Van Dijks e-Boekhuis?)







Nieuwe leermiddelen

• natuurlijk: digitale content

• groeiende behoefte aan „didactische tools‟

• sleutelwoord is web based, maar…

• … dat lost niet alle technische problemen op



Digitale content bij de Digitale Universiteit

• sinds drie jaar in principe op basis van IMS-standaarden en 

SCORM

• met behulp van Question Mark Perception of learn eXact

• op basis van internationale standaarden eigen metadatarichtlijnen

• kwaliteitscontrole op projecten

• uitlevering in de vorm van SCORM-pakketten of als HTML

• toetsen via Question Mark Perception (gemeenschappelijke 

voorziening) of eventueel in QTI-format



Exploitatie van digitale content

• nu op basis van cost-sharing door de DU zelf

• wenselijke situatie: 

– toekomstvaste exploitatie door marktpartijen

– in sommige gevallen: als open content gratis op internet

• doelstelling: maximaal gebruik van projectresultaten

• dat vraagt:

– actieve marketing

– mogelijkheden voor onderhoud en doorontwikkeling

– betrekken van ontwikkelaars en gebruikers (community of 

practice)

– bij voorkeur levering voor gebruik binnen ELO‟s



DU & uitgevers

• verkenningen twee kanten op:

– onderbrengen van DU-producten

– samen werken aan nieuwe producten

• uitdagingen:

– match product-markt

– rechtenkwesties

– „eigendomsgevoel‟

– technische aspecten

– oplossingen voor producten met kleine markt

– inpassen van digitale producten in uitgeef-businessmodellen

– …




